Plano 20.4

Fuente: Direccion de Catastro. Provincia de Buenos Aires.

El gran galpon de la estacion, antiguo depdsito de granos, deberia
ser un lugar publico, ya sea el museo del pueblo o una combinacién con
casa de la cultura u otra funcion social, a 1o que se deberia sumar la
estacion, hoy habitada.
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Las casas histdricas deberian tener una placa de madera describien-
do su valor historico, pudiéndose ordenar a partir de un eje transversal
compuesto por: la estacion del ferrocarril, la Casa Terren y la iglesia.

El club tiene un gran valor; ademds de su gente, lo mejor, esté la
cotidianidad, es el “club de barrio”, del truco, de las bochas, de las dife-
rentes edades; es el centro alternativo del verano o de los crudos invier-
nos. La panaderia es un recuerdo de lo que fue Azcuénaga y su visita
asi como la degustacion de panes los fines de semana pueden ser un
atractivo para los visitantes de pocas horas.

Las viejas casonas centenarias y, entre ellas la pérgola, son lugares
que deberian recrearse como un atractivo para los fines de semana. Ac-
tualmente se nota —luego de la gran tarea que realiza el municipio para
fomentar otras actividades complementarias, entre ellas el turismo—
que hay un incremento lento de nuevos emprendimientos.

Hay dos potenciales alojamientos, uno ya operando, el otro ya esta
dispuesto y la propietaria ha entendido que es una oportunidad; y una
casa que vende artesanias regionales, dentro del mismo alojamiento,
donde ademas hay un artesano en cuero trabajando todo el dia, lo cual
transforma a esa propiedad en un producto turistico muy completo.

Una de las fortalezas es que hay tres lugares para comer, uno de
ellos, que presenta mas continuidad, es el cluby, junto a éste, dos nego-
cios de fines de semana que han tenido un éxito suficiente para seguir
en la lucha por imponer el pueblo. Pero no cabe duda de que el mejor
activo del pueblo es su gente; el delegado municipal esta convencido
de que este camino es la opcion mas segura para rescatar, reposicionar
a Azcuénaga; a lo que se suman el historiador, el panadero —aunque
ahora nuevo—, la cantina del club y su gente; en general, alli esta el
poder de la transformacion del pueblo.

La escuela tiene una dindmica muy importante, muchos deseos de
hacer cosas; hay un gran potencial de trabajar en un museo con los ni-
nos, veta a seguir trabajando, el museo como expresion de que la escue-
la atin vive y tiene mucha fuerza, y desempefa un papel fundamental
en la recuperacion del orgullo del pueblo y su historia. Hay una gran
carencia de senalizacion en Azcuénaga y en todos los pueblos que visi-
tamos, primera manera de atraer y despertar la curiosidad de la gente.

El mapa del pueblo, hecho por su gente, estd muy bien realizado y
deberia reproducirse junto a un sistema de identificacion de las casas
importantes, con un anexo sobre la historia minima de cada una. Podria
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hacerse con las casonas una especie de museo difuso, donde cada casa
sea como una sala del gran museo.

Asimismo, seria importante para las fiestas abrir un hotel ampliado
con cuartos de las casas del pueblo, una forma de comprometer més a la
poblacién en un proyecto en el que todos puedan ganar algo. Sus fiestas
son dos: las de abril, por la fiesta de la fundacion del pueblo, y las de
octubre, las fiestas patronales de Nuestra Senora del Rosario.

La Posta de Figueroa es uno de los lugares historicos con mayor po-
tencial, porque hay una continuidad de vida desde la época historica
al presente, eso le otorga un valor excepcional. No son ruinas ni casas
abandonadas, son los descendientes de la familia Figueroa, que siguen
con la tradicion de vivir en el campo y amansar caballos, esta vez no
para las diligencias sino para otros usos rurales o deportivos.

Sus dos productos excepcionales e historicos, la posta y la doma
de potros, requieren de mucha ayuda y hay que convencerlos de lo im-
portante de su trabajo, pero ello incluiria el que se les construya una
vivienda para alojar a los visitantes junto a la posta.

El pueblo de Solis esta situado en la intercepcion de dos caminos
importantes: la ruta nacional nimero 8, que sigue hacia el interior de
la provincia, y la que va a Campana junto al rio Parana. El origen de la
localidad se produjo en 1874, cuando el general Julio Argentino Roca
trajo el ferrocarril y recién en 1894 se inauguro la estacion en los terre-
nos donados por este personaje, los cuales estaban rodeados de grandes
estancias.

En 1901 se abrié un almacén de ramos generales y se empez6 a
construir el futuro pueblo. Alli estan también la Casa Terren y otros ne-
gocios para apoyar la gran poblacion de la campana. Actualmente la lo-
calidad se encuentra afectada, al igual que la mayoria de las del Partido,
por el fin del ferrocarril, pero la situacion ha comenzado a cambiar al
encontrarse entre dos carreteras nacionales asfaltadas, que lo colocan a
menos de una hora del gran Buenos Aires.

La poblacion actual de esta ciudad es de 862 habitantes, y pese a
que pareceria que la misma esta aparentemente menos dotada de re-
cursos para poder desarrollar el turismo, ésta tiende a tener una ex-
pansion, pero en otro rubro, como son las casas de fin de semana, que
tienen un gran potencialidad y es lo que estd ocurriendo en varios par-
tidos vecinos.

Esta es la tnica localidad donde se siente una sensacién de indife-
rencia, pese al gran potencial que tiene, y se lo adjudican a un abando-
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no que ellos sienten se da por parte de las autoridades municipales; es
decir, la sensacion de que no se puede hacer mucho, pero en el didlogo
se sorprendieron cuando les mostramos algunos aspectos que veiamos
como potencialidades.

Plano 20.5

PLANO DE DELIMITACION DEL AREA URBANA DE
SOLIS - ZONA RESIDENCIAL 7 (R7)

Fuente: Direccion de Catastro. Provincia de Buenos Aires.
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El pueblo estd muy afectado y la estacion del ferrocarril estd en
manos de una industria contaminarte, que la gente rechaza porque ha
transformado a esa zona en un gran basurero. En el centro de la locali-
dad hay una industria que concentra granos con un grupo de silos que
afectan a la misma y a su imagen, y que ayudan a que decaiga la idea de
iniciar nuevas actividades.

Este pueblo, cuyo frente de carretera debe ser fundamental para
una zona comercial o de servicios, no mira hacia la carretera. LLa zona
de la carretera, por oposicion, es un lugar de crisis, gasolinera en quie-
bra, dos restaurantes y un hotel muy decaido, que contrasta con el haras
que hay en el lado de enfrente, que se ve como un emprendimiento muy
cuidado y exitoso.

El producto local son el pueblo y sus tradiciones, la doma, ya que
hacen una fiesta anual el segundo domingo de julio, la fiesta patronal de
la Virgen de Lourdes, donde ademas de lo religioso estin las demostra-
ciones de la gente de campo, donde el caballo es el centro de atraccion.

Solis tiene grandes oportunidades, pero estd amenazada por la es-
peculacion inmobiliaria; los habitantes venden sus terrenos de la carre-
tera y asi vendran otros a posicionarse y crear un nuevo grupo externo
al pueblo pero con poder econdmico y capacidad de transformacion.

El paraje rural el Candil, va camino a transformarse en una locali-
dad con identidad propia, ya que si bien inicialmente fue un lugar de
fin de semana, la cercania respecto de la capital lo estd comenzando a
transformar. Este asentamiento se inicio en 1948 y se ha ido construyen-
do a partir de un sector de poblacion de ingresos medios y altos, que hoy
suman unos 250 habitantes aproximadamente, no todos estables ya que
la mayoria son de fin de semana. La localidad tiene un pequeno hostal,
preambulo de un movimiento de viajeros.

La cabecera municipal, San Andrés, se encuentra a un costado de
la ruta namero 7 a 103 kilometros de la ciudad de Buenos Aires y es
atravesada por la ruta nimero 41, siendo una ciudad ubicada justo en el
centro del Partido, el cual parte en dos zonas muy diferentes la ruta 41.

San Andrés tuvo una poblacion de 13,941 habitantes en el censo de
2001, y es una ciudad con todo el equipamiento e infraestructura, por lo
cual es el centro del partido.

Por su equipamiento turistico y su posicion como cabecera munici-
pal y del Partido, es un centro obligado de referencia para quienes quie-
ran pasar un fin de semana, porque siempre hay capacidad para recep-
cidn y logistica a los viajeros, como podemos ver en el cuadro siguiente.
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Cuadro 20.1
Infraestructura de turismo y recreacion

Establecimientos/servicio Num.  Establecimiento/servicio Num.
Hoteles 4 Confiterias 3
Restaurantes 5 Agencias de viajes y turismo 2
Pizzerias 5 Bancos 3
Remisorias /taxi 7 Estaciones de servicios 5
Bares 7 Auxilio mecanico y gomerias 3
Clubes y cantinas 9 Piletas de natacion 5

Fuente: Datos directos.

La ciudad tiene una serie de edificios que son atractivos en el conjunto
urbano y que pueden ser bien manejados para dar una idea de la histo-
ria de la ciudad, pero de los que se podrian considerar como productos
turisticos, esta el Tiro Federal. Este edificio esta ubicado en la periferia
y podria ser renovado, sin cambiarlo, para hacerlo un verdadero parque
tematico, ya que esto es lo que falta en la ciudad, un producto bandera
que la identifique y que la haga muy diferente de otras cabeceras muni-
cipales.

La tendencia a desplazarse esta ciudad hacia la ruta nimero 7 es un
movimiento natural, aunque termina afectando el crecimiento turistico
de la ciudad pero, a su vez, le permite a la misma captar viajeros, que
no entran por un problema de fondo: falta absoluta de un sistema de
sefalizacion y falta de promocion y propaganda en los negocios de la
carretera que inviten a pasar al viajero.
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21
Al otro lado de la ruta 41,
el dominio de las soledades

La segunda zona de este partido, que estad divido por la ruta 41, es la
mas aislada, menos poblada y presenta un panorama muy diferente res-
pecto a la anterior, no s6lo en su integracion con el resto de los partidos
sino en su produccion, infraestructura y equipamiento.

Espora es un caserio fantasma; lo tinico que se ve con un poco de
vida es la antigua estacion de trenes, que es cuidada y mantenida por
Victor Rodriguez, el presidente de la Asociacion de Amigos del Ferro-
carril Belgrano, pero con tan poca gente, mas la gente de la campana
hacen un nimero minimo de supervivencia, con una escuela rural que
tiene solo 12 alumnos.

Escuela rural. Espora.
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Estacion de trenes abandonada. Espora.

Pero pese a ello, hay un producto turistico muy interesante, la es-
tacion de trenes sin uso real y dos zorras que sirven para mantener la
linea y llevar turistas que llegan a ver esta pagina del pasado del pais.
La Asociacion de Amigos del Ferrocarril Belgrano, con el esfuerzo de
todos los asociados, han limpiado mas de 100 kilémetros de vias del
ferrocarril y aspiran a un tren turistico, para el cual hoy hay mercado
propuesto por las agencias.
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Zorras de la Asociacion Amigos del Ferrocarril General Belgrano. Espora.

Recibe pocos visitantes debido a que cuenta con equipos muy pe-
quenos, pero lo suficiente para que crezca esta opcion a través de la co-
municacion “boca a boca”, y asi pasan los fines de semana entre paseos
en zorra y la venta de asado y ensalada, lo maximo que pueden ofrecer
ademas de algin “choripan” o empanada.

Pero ellos hoy ven en el servicio de trenes una doble funcion: la
turistica y la social, ya que en época de lluvia mueve a los maestros y a
las mercancias cuando estos pueblos sin caminos asfaltados quedan sin
comunicacion con el resto del Partido. El proyecto de unir Espora con
Tuyuti y pasar a las siguientes estaciones es una propuesta con futuro
que le puede dar a Giles un interesante producto bandera, ademas de
integrar varios partidos y armar una red de hoteles muy sencillos, tipo
B&B, en las antiguas estaciones.

La localidad de Tuyuti esta en proceso de desaparicion, luego de que
se levanto el servicio de trenes, y ahora se ha acelerado con la expansion
de la soja, que desplaza a la cuenca lechera, la situacion se agrava mas,
quedando en la actualidad un tambo y algunos productores menores,
que resisten la oferta sojera por puro amor al terrufo.

Esta localidad, en peligro de extincion, ha quedado abandonada a
su suerte, y hoy es una realidad que a nivel carretero resulta inexistente,
ya que no tiene el menor senalamiento o referencia tanto para encon-
trarlo como para regresar por otro camino. Mantiene aun algunos ser-
vicios, como la luz, desde hace dos décadas, pero sin iluminacién en la
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unica calle; tiene una escuela con ocho alumnos, un esfuerzo excepcio-
nal para mantener a las pocas familias, no mas de cuatro que sobreviven
en estas realidades y creen que pueden domarlas.

El motor de la localidad son el tambo y la industria lactea que de-
sarrolla desde hace muchos anos Rafael Federico, un profesional, pro-
fesor universitario, que cree en el potencial del turismo, y el tambo,
ultimo sobreviviente de la campana que realiza en su contra la soja.
Federico pretende, y sabe que lo logrard, poder aumentar el nimero
de vacas e ingresar ovejas, criar cerdos y ademads abrir la planta para
procesar la leche y hacer no sdlo la pasta sino también quesos de leche
de oveja, vaca y cabra.

Este luchador esta convencido de que las viejas estaciones del ferro-
carril deberan ser la base de una cadena de alojamientos sencillos para
hacer hostales o los tradicionales B&B. Junto a él estid Gisela, una joven
mujer que estudié enfermeria y su esposo es el responsable del tambo;
ambos son también motores importantes, porque ella promueve una
sala de primeros auxilios, es muy respetada y querida en esta pequefa
comunidad que, pese a todo, es muy desunida.
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Plano 21.1

PLANO DE DELIMITACION DEL AREA URBANA DE
TUYUTI - ZONA RESIDENCIAL 7 (R7)

ANEXO Il -7

|
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BN Estacion Tuyuty T
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Fuente: Direccion de Catastro. Provincia de Buenos Aires.
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Franklin es una antigua estacion de trenes que esta abandonada
desde el cierre del ferrocarril, una muestra de la deslocalizacién de
empresas y servicios, y es lo mas visible de este pueblo en proceso de
desaparicion, que sobrevive de una colonia que rodea la estacion y que
logra juntar 35 nifos con el fin de mantener en operaciones la escuela.
La estructura urbana planificada de 11 manzanas es una propuesta de
lo que no pudo ser, pero se puede recuperar a partir de nuevos usos del
suelo, como seria el segundo hogar, o sea, las casas de fin de semana.

Estacion de trenes abandonada. Franklin.
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Plano 21.2

PLANO DE DELIMITACION DEL AREA URBANA DE
FRANKLIN - ZONA RESIDENCIAL 7 (RT)

ANEXO 11l - 8

Fuente: Direccion de Catastro. Provincia de Buenos Aires.

San Alberto es un paraje que se ubica a partir de la ruta 7, cercano al
monumento a los gauchos; es un lugar en el cual se registran hoy tres
importantes emprendimientos turisticos. Sobre la carretera y el camino
vecinal estd un restaurante que posiblemente tenga una cocina nortena
criolla y por su ubicacion y estilo esta a la altura de los dos productos
turisticos con quienes les toca convivir.
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Vias muertas. Franklin.

Caminos rurales. Franklin.
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Plano 21.3

PLANO DE DELIMITACION DEL AREA URBANA D
VILLA SAN ALBERTO - ZONA RESIDENCIAL 7 (RT7T)

ANEXO IIl -6

N\ N N

Ruta Nacional 7

Fuente: Direccion de Catastro. Provincia de Buenos Aires.

El Lar es un hotel que esta a dos kildmetros tierra dentro, el cual se
encuentra en un casco de estancia con alojamiento y comidas, y opcio-
nes para observar aves o descansar o, en su defecto, realizar cabalgatas
guiadas desde la vecina Estancia del Silencio, un programa que lidera

una amazona alemana y que tiene un muy buen perfil como producto
de turismo rural.
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Esa zona ya es un polo de atracciéon y amplia la zona de recreacion
y turismo hacia la parte menos poblada del Partido, a lo cual todavia no
se ha integrado el complejo del monumento al gaucho, algo que vendra
con el tiempo. Su potencial estructura de asentamiento urbano es muy
reducida, estd planeada por 10 manzanas, pero el potencial turistico
actual y su ubicacién sobre la ruta lo pueden posicionar como un polo
alternativo.

El poblado Km 108 es otro ejemplo de una localidad en proceso
de vaciamiento demogréfico y s6lo quedan dos familias que cuidan las
tres casas existentes, el almacén que ha sido el alma del lugar y que atn
sigue abierto y con ganas de seguir, posta de correo y la carniceria, pero
solo sobrevive el almacén.

Hay un muy equipado Centro Social, con un galpén bien hecho y
que habla de otros tiempos, cuando pasaba mucha gente y habia mas
poblacion en su zona de influencia. Hoy la esperanza de estos sobre-
vivientes en el temporal sojero es el hecho de que se ha aprobado el
arreglo de la carretera, un atractivo para la gente que trabaja y vive en
la zona.

El almacén, y no una posta, tiene un atractivo muy grande no por
lo que dicen sus paredes y sus viejas bebidas como la Hesperidina, sino
en boca del almacenero, un personaje de otra época, que viene de otra
geografia pero es tan criollo como el ombu, sus recuerdos son un atrac-
tivo en esta isla en medio de las grandes soledades.

Heavy es otro de los pueblos en proceso de abandono, pero con algo
de magico y contradictorio, desde una estaciéon de trenes muy bella,
vista desde lejos, y un club abandonado pero completo, equipado como
para efectuar un baile en cualquier momento. Las casas que se ven mas
cuidadas nos dicen que son de fin de semana y que sus duenos vienen de
manera regular; entre ellas destaca un grupo de pequenas cabafas que
funciona como observatorio, atraccion de fin de semana para visitantes
que tienen una buena oportunidad de hacer observaciones en un cielo
sin reflejos cercanos.

Este pueblo, con un almacén, gente que no se ve pero radica, una
escuela con siete ninos, un club abandonado y un observatorio como
atractivo turistico y una estacion de ferrocarril, es en si un atractivo y
por ello merece ser visitado.
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22
Recursos potenciales

Uno de los aspectos que sorprenden cuando se analiza la estructura
social, ocupacional y profesional del Partido, es la existencia de un gran
potencial en diferentes dreas, que van a ser fundamentales para conso-
lidar ciertos productos que estan emergiendo.

Una de las caracteristicas de San Andrés de Giles es la centralidad
geografica, en medio del Partido, lo cual le permite poder distribuir re-
cursos humanos en toda su geografia en corto tiempo, integrar dejando
crecer a las otras localidades, complementar y apoyar el desarrollo local.

Los recursos culturales se pueden dividir en dos grandes grupos: los
tangibles y los intangibles; a su vez, el primero puede también dividirse
en recursos muebles e inmuebles y recursos humanos.

Recursos culturales tangibles: o sea, posibles de poder verse, ya que el
pueblo tiene la forma de un mueble o inmueble o paisaje determinado.

Por un acuerdo para un mejor manejo, incluiremos en este grupo a
los artesanos, que bien cargan con una tradicion y un oficio transmitido
por generaciones; sus productos son tangibles, al igual que los centros
tradicionalistas o de bailes criollos, que representan un parte viva de la
memoria del pueblo y sus productos son factibles de ver y disfrutar, de
palpar.

Los inmuebles historicos mas importantes del Partido son: edificio
del Tiro Federal de San Andrés de Giles, el de las estaciones del fe-
rrocarril, la Posta de Figueroa, edificios emblematicos de los pueblos,
plazas, entre los mas significativos para integrar al turismo y el ocio.

A nivel de parajes y paisajes historicos, tenemos dos importantes
paisajes tipicos: uno, el més representativo del centro del pais, las sole-
dades pampeanas; el segundo es historico, la reconstruccion del camino
real al Alto Peru.
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Las artesanias tipicas de este partido coinciden con los oficios tradi-
cionales de la region pampeana, destacando la sogueria, plateria, cuchi-
lleria, telares, ceramica y las tallas en madera.

Cuadro 22.1
Artesanos y artesanias

Especialidad Pueblo o paraje
Sogueria Cucullu

Sogueria Solis

Sogueria Azcuénaga
Sogueria San Andrés de Giles
Plateria Criolla “
Cuchilleria «

Telar “

Telar «

Telar, dos agujas crochet
Escultura en madera
Talla en madera
Ceramica

Ceramica aborigen
Artes plasticas y artesanias

Artesania en chala y pafio lensi
Telar, ceramica, pintura y dibujo

Fuente: Datos directos.

La Pampa no so6lo ha sido el lugar donde se desarrollo la agricultura
y ganaderia extensiva que caracteriza al pais, y a su gastronomia, las
carnes y sus asados criollos, sino que ademas de esto hay una larga tra-
diciéon de centros tradicionalistas, que son los lugares donde se man-
tienen las tradiciones, el folclor y, en general, todo lo que hace a esta
cultura mestiza pampeana.

Ademas de los centros tradicionalistas, hay otros tipos de agrupa-
ciones y circulos criollos, y cierran el circulo de este patrimonio cultural
los museos locales, destacando el Museo del Recado. El recado es la
suma de todas las prendas que componen la montura tipica del gaucho
y el trabajador rural, y ademas hay una amplia coleccion de ponchos de
diferentes partes del pais.
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Cuadro 22.2

Centros tradicionalistas

Nombre de la agrupacion Ubicacion Tipo de agrupacion
Amigos de la Tradicién Villa Ruiz Gaucha

Cacique Yancamil San Andrés de Giles Tradicional

El Bagual San Andrés de Giles Circulo criollo

El Cencerro Villa Ruiz Tradicional

El Fortin San Andrés de Giles Circulo criollo

El Lucero San Andrés de Giles Circulo criollo

El Mangrullo San Andrés de Giles Circulo criollo

El Palenque Solis Gaucha

El Relincho Franklin Centro tradicionalista
El Trébol San Andrés de Giles Circulo criollo
Estancia Yancamil San Andrés de Giles Museo del recado

La Herradura Franklin Centro tradicionalista

La Posta de Figueroa

Solis-Azcuénaga

Tradicional

Fuente: Datos directos.

Una de las actividades tipicas de los viajes, ya sean turisticos o de ocio,
es la adquisicion de suvenires, y estos productos salen de la actividad
principal de la region, la produccidn agropecuaria, aunque realizados
en muchos casos de manera tradicional.

Destacan los quesos, dulces, panes caseros, licores y miel, que se pro-
ducen y venden a lo largo del territorio y son un atractivo interesante
porque no hace falta “importar” suvenires, ya que éstos complementan la
perspectiva de la cultura expresada en los centros tradicionales, circulosy

museos criollos de esta region emblematica de la pampa humeda.

Cuadro 22.3
Productos regionales

Producto Productor Localidad o paraje
Miel Corradi San Andrés de Giles
Quesos y dulces Pamahei Ruta 7 km 95.5
Quesos y legumbres Las Ondinas Ruta 41 km 86
Chacinados, quesos y pan casero  La Vaquita San Andrés de Giles
Vinos artesanales José Rigacci San Andrés de Giles
Licores artesanales Magna Negé Oscar San Andrés de Giles
Pan de horno de lena Santa Teresita San Andrés de Giles
Pan de horno de lena Dorio San Andrés de Giles
Pan de horno de lena Los Tres Hermanos San Andrés de Giles

Fuente: Datos directos.
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Cierran la lista de productos tradicionales que conforman la oferta
de suvenires propios de la region, los tradicionales anticuarios, que ven-
den a los visitantes diferentes articulos de estos poblados de las viejas
estancias, almacenes y bares de esta region.

Cuadro 22.4
Anticuarios
Negocio/propietario Productos
Casa Marino-Palacios Compraventa de cocinas de lefia
Maggi Adrian Muebles antiguos, restauracion, compra y venta
Héctor H. Burgos Remates generales

Fuente: Datos directos.

Recursos intangibles

Hay lugares que s6lo se mantienen en la memoria de la gente, ya que
los mismos han desaparecido como bienes inmuebles, aunque en otros
casos, de hechos casuales o circunstanciales nacen estas historias o
leyendas, pero todas viven en el recuerdo de los antiguos pobladores.

Destacan las historias y leyendas de las antiguas batallas de la in-
dependencia y la construccion del pais, las historia de la vieja zona de
frontera con los indios y ademas las leyendas de los pueblos.

Los pueblos tienen una cotidianidad que se empieza a profundizar
segln uno se va alejando de la zona de influencia del gran Buenos Ai-
res. La cotidianidad, un recurso importante para muchos visitantes, se
expresa de diferentes maneras, pero siempre como representacion de
un pasado que les toco vivir y que hoy afioran o les genera nostalgia.

Desde la siesta a la tranquilidad, desde un mar de silencio a la falta
de tréafico, la seguridad como un bien que se fue son parte de este capi-
tal o recurso que muchos vienen a vivir como una forma de regresion al
pasado. El club, la cantina y las bochas, la pileta, el asado y la camara-
deria, en general, son bienes intangibles para el habitante local pero de
un gran significado para los visitantes.

De alli la necesidad de aumentar el control con el auge de visitantes,
ya que la seguridad, un bien perdido en otros lugares, se transforma
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en recurso valioso en estos lugares, ayer alejados y subvalorados, y hoy
apetecidos por el urbano que huye del bullicio de la ciudad.

Las fiestas son un tiempo de alegria, de reencuentros y de demos-
tracion de lo que pueden hacer en sus respectivos pueblos, por ello el
calendario de fiestas tanto patronales como tradicionales es un valor

importante en el turismo rural.

Cuadro 22.5
Fiestas del pueblo
Mes Localidad Fiesta religiosa  Fiesta Otro evento
fundacional
Enero San Andrés de Fiesta del Chancho
Giles Asado con Cuero
Marzo Franklin Fiesta patronal
Abril Azcuénaga Fiesta Fiesta por la
Villa Espil fundacional Batalla de la
Canada
de la Cruz
Julio Solis Fiesta
fundacional
Agosto San Andrés de Nuestra Sefnora Feria Agropecuaria
Giles de la Asuncién
Villa Ruiz
Septiembre  Cucullu Santa Teresita
del Nino Jesus
Espora Encuentro amigos
de la trocha angosta
Octubre Azcuénaga Nuestra Sefnora Fiesta Provincial
Villa Espil del Rosario. del
Villa Ruiz San Felipe de Camino Real
Neri
Noviembre San Andrés de Esperando el Fiesta del
Giles 30. Reencuentro.
Franklin Fiesta San Fiesta del Hornero
Cucullu Andrés
Diciembre  Villa Espil Navidad en el

campo

Fuente: Datos directos.
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Como patrimonio cultural histérico tenemos los hornos de lefa
antiguos y modernos, los parques tecnoldgicos de maquinaria que hoy
contrastan con los viejos del arado y la cosechadora tradicionales. A
ello se le pueden sumar los viveros: de los tradicionales a las flores y
productos exoticos.

Las opciones deportivas, que sirven de atractivo y también de posi-
bilidad de practica, son:

* Polo: éste es un deporte que mueve muchos trabajadores y menos
visitantes, aunque con una gran derrama; esta muy desaprovechado
y se lo considera como algo exoético o extrano, siendo éste un depor-
te nacional.

* Harasy clinicas equinas: producto que complementa al polo y ayuda
a formar un cluster del mundo equino, que no es lo comin en todos
los partidos.

* Carreras cuadreras: complemento desde la vision del gaucho o del
hombre del lugar.

* Vuelo a vela o ultraligeros: vuelos en globo, ultraligeros y parapentes
en sus diferentes versiones, pueden tener un importante desarrollo
a partir del aeroclub local, ya que son los nuevos deportes de alta
adrenalina que atraen a un segmento interesante de gente joven.

El tema inmobiliario es un punto obligado, porque es la etapa poste-
rior al posicionamiento de nuevas actividades como el turismo; hay
una etapa previa, las casas de fin de semana, y una posterior o segundo
hogar, que cumplen un papel diferente. El sujeto o parte de la familia
vive un tiempo en la ciudad y otro en su casa de campo, con tendencia a
prolongar esta estadia, por ello es un segundo hogar.

Son un hecho irreversible; comienzan por las mal denominadas cha-
cras, que son fraccionamientos rusticos y de alli se pasara al country, que
sOlo se puede regular con un ordenamiento territorial integral del Parti-
do. No son enemigos del mundo rural, son una nueva version del fin de
la dicotomia campo-ciudad, son una senal de que algo esta cambiando
y, por ello, su avance es irreversible y se debe considerar seriamente la
forma de regularlo y redistribuirlo. Hay malas experiencias en el Parti-
do de Lobos por falta de regulacion, ya que contienen una modernidad
forzada, a la cual hay que adecuarse o regularla.
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23
Conclusiones

Este estudio sobre el potencial turistico y la vocacionalidad de sus loca-
lidades dentro del marco de profundas transformaciones en esta region
II, que esta integrada a Buenos Aires, plantea una serie de conclusio-
nes que vienen a ser retos para hacer viable el desarrollo del ocio y el
turismo.

El Partido como unidad

El Partido de San Andrés de Giles esta dividido por la ruta 41 en dos
zonas muy diferentes y en cierta medida opuestas, pero que se comple-
mentan por ser diferentes.

Esto lleva a entender que hay dos grandes movimientos o tenden-
cias. La primera es la de la gente externa al Partido que promueve gran-
des emprendimientos como los de polo, haras o clinicas, que estan fue-
ra del contexto; estan desaprovechadas como productos bandera; debe
realizarse una alianza con ellos que no implique mas que usar los nom-
bres de estos proyectos-productos como referentes.

Hay un segundo movimiento, el de los pueblos y parajes que, mas
que una estrategia de supervivencia de sus realidades como sujetos, es
una recuperacion de su autoestima, y a éste lo lideran las actuales auto-
ridades municipales por medio de los programas que opera el arquitec-
to Yanez, el lider de estos proyectos.

Ambos movimientos o corrientes de poblacidn e inversion son muy
diferentes pero deben terminar en una alianza, sin mas compromiso
que ampliar el espectro del Partido como realidad, que esta ubicado en
una privilegiada primera linea del conurbano metropolitano.
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El desarrollo local es la base de un verdadero desarrollo regional y
éste es fundamental para poder enfrentar una nueva situacion inédita
para el Partido, que es la integracion a la zona de influencia-expansion
del gran Buenos Aires, un proceso irreversible que generara profundos
cambios en el partido.

Productos potenciales

Derivado de esta situacion que sirve de marco referencial para la defi-

nicion del desarrollo del ocio y el turismo en el Partido de San Andrés

de Giles, hemos identificado una serie de potenciales productos que
son diferentes mas por la estrategia de implementacion que por su con-
tenido, y éstos son:

* Los que traen actores externos, junto con su capital y experiencia,
que van a ser productos detonadores de cada localidad o subregion,
y se los debe apoyar porque representan tendencias irreversibles
en el contexto de la ampliacion de la zona de influencia del gran
Buenos Aires.

* Los que se crean en los pueblos o parajes por la sociedad o por
actores locales deben tener el maximo apoyo de las autoridades mu-
nicipales, provinciales y nacionales con el fin de que puedan com-
plementar el proceso de transformacion del Partido, integrando a
mds poblacion local.

* Los que se realizan con otro fin, como los centros de polo, se deben
cooptar e integrar a esta dindmica, sin mezclar, s6lo sumar y am-
pliar la geografia turistica del Partido, ya que son realidades que no
se pueden ignorar pero que le dan a la entidad un signo de nivel que
tiene influencia en los proyectos de turismo y en los segmentos que
se puedan integrar.

* Los que permiten una integracion con la region y otros municipios,
se deben promover para hacer de la misma un megacorredor de la
recreacion y el turismo rural.

Problemas pendientes

El desarrollo de la economia del ocio y el turismo requiere de una cierta
planificacion con el fin de no generar un caos que termine reduciendo
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las ventajas que tiene el Partido para este tipo de desarrollo, de alli
que se requieran determinadas estrategias para poder consolidar este
proyecto.

Lo primero que es necesario realizar es un programa de ordena-
miento territorial que otorgue certeza sobre los usos del suelo y asi el
territorio tenga sus areas de reserva, expansion y produccion. Ello se
debe aplicar en planes de desarrollo urbano de las principales ciudades.

La planificacion debe ser complementada con programas de forma-
cion de recursos humanos a diferentes niveles, lo cual es posible a partir
de un plan de capacitacion del Partido, que se podria elaborar en alian-
za con la Universidad de Buenos Aires u otra institucion universitaria o
del gobierno provincial o nacional.

Seria de mucho apoyo a estos proyectos el poder incrementar una
agenda de festivales y fiestas para integrar mds y potenciar este movi-
miento de los pueblos y parajes que ya esta en movimiento, dado que la
mayoria de las actividades son de ocio de fin de semana.

Es importante que se genere un programa municipal de senaliza-
cioén, como prioridad uno para el desarrollo del turismo rural y la re-
creacion de fines de semana y dias festivos, que lo debe efectuar en todo
el Partido, y otra opcion seria hacerlo con los Partidos circunvecinos, el
cual deberia ser complementado por una serie de puestos de informa-
cion en la entrada al Partido.

Apoyar un programa de mejoramiento de los caminos troncales
para poder desarrollar estas actividades en mejores condiciones de
competitividad respecto de otros Partidos, es una tarea que debera ne-
gociar el Partido con la provincia o, en su caso, con la nacion, ya que ello
es hoy una gran limitante.
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La primera década de este nuevo siglo ha
sido un “tiempo de sorpresas”, unas eran
imaginables y otras forman parte de lo
imprevisto, pero entre ambas esta la reali-
dad que las fue moldeando, ya que nada cae
fuera del radio de la accién de los sujetos de
una sociedad que cada dia es mas individua-
lista pero, a la vez, muy interrelacionada por
los medios, por el consumo y por una nueva
forma de vida.

En estos ultimos afios el turismo ha
cambiado cada vez mas de ser una actividad
estacional, a un consumo sin mas limitantes
que el tiempo disponible; de ser una activi-
dad de muchos dias, a ser un suefio de
pocas horas; de ser un producto sofisticado
a un consumo masivo en diferentes formas
y precios, pero con un mismo fin: alejar al
sujeto por horas o dias de la realidad, sin
gue salga de la misma, que no es un territo-
rio fijo sino una idea fija.

El turismo hoy no es sélo el viaje: hay
una lista de adquisiciones y adecuaciones
para poder estar a tono con la moda; luego,
en el destino, consumir lugares donde el
sujeto se siente una vez mas sobrevaluado y
ubicado en un lugar diferente del que ocupa
en la cotidianidad, que es la compensacion
principal del viaje.

Territorios globalizados del turismo
rural emprende la aventura de ver la cotidia-
nidad en la sociedad del consumo, una prac-
tica social llena de discursos huecos y falsos
gue hacen creer al sujeto que es libre de
actuar, cuando en realidad es cada vez mas
un autémata, un hombre sin muchas opcio-
nes en un camino ya marcado.
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