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VI. OBJETIVO GENERAL

1. Que el alumno conozca y analice las principales caracteristicas, procesos y problematicas
de los medios basado tanto en las teorias de la comunicacion masiva como en los conceptos
asociados con el estudio de la ideologia y la cultura.

OBJETIVOS PARTICULARES:

11 Que el alumno asuma una actitud critica ante el manejo de informacion de los diferentes
medios de comunicacion.

1.2 Que el alumno analice las diferentes posturas, caracteristicas y problematicas (culturales,
sociales, econdmicas, legales, éticas, etc.) de los medios de comunicaciéon masiva en la
produccidn, transmision y recepcion de informacion/formas simbolicas.

1.3 Que el estudiante conozca y relacione conceptos de ideologia y cultura con los medios de
comunicacion.

VIl. CONTENIDO TEMATICO

Unidad 1 )
COMUNICACION DE MASAS
1. El desarrollo de la sociedad de la informacion:
1.1 Cultura de masas: sus caracteristicas
1.2 Hacia una teoria social de la comunicacion de masas
1.3 Los medios de comunicacion y los valores culturales.
2. Las metodologias de Interpretacién de los contenidos comunicativos.
2.1Apropiaciones de medios y mensajes
2 2 Procesos de mediacion en medios de comunicacion
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2.3 Etapas del pensamiento comunicacion

Unidad 2

EL IMPACTO Y ANALISIS DE INDUSTRIAS DE LOS MEDIOS Y CONTENIDOS
2. Introduccion a la investigacion de los medios de comunicacion
2.1 La nueva era de la informacion

2.2 Libros y Periddicos

2.3 Revistas

2.4 Television vc y tv web

2.5 Cine

2.6 Nuevos medios de comunicacion, en linea y la red (Internet)
2.7 Radio

2.8 Publicidad

2.9 Video juegos

2.10 Etica de los medios

VIil. MODALIDAD DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Curso, exposiciones del maestro, asignacion y revision de tareas elaboradas por los alumnos.
Seminario: revision de lecturas e investigacion, discusion de trabajos en el grupo.
Exposiciones tematicas por parte de alumnos en equipo.

Asesorias para la elaboracion del trabajo final que puede ser individual o en equipo.

Se realizaran viajes de estudios que tienen como objetivo confrontar al discente con la
realidad politica, econdmica, cultural y social de México, asi como acercarlos a la
realidad de la actividad profesional.

IX. BIBLIOGRAFIA BASICA

Diaz Méndez, Montserrat Gonzalez Lopez, Oscar. La Nueva Comunicacion, Conceptos,
Tendencias y Aplicaciones. Ed. Piramide, México 2013

Noguera Vivo, José Manuel / Martinez Polo, Josep. Redes Sociales Para Estudiantes de
Comunicacion. Ed. UOC. México, 2011

Baran, Stanley J. — Jorge Hidalgo. Comunicacién masiva en Hispanoamérica. Cultura y
Literatura mediatica 3-ra edicion Mc Graw Hill, México, 2004

Dominick, Joseph R. La Dinamica de la Comunicacién Masiva / Los Medios en la Era Digital 8-
va edicion Mc Graw Hill ed. 2006

Fernandez, Carlos Galguera, Laura Teorias de la Comunicacion Mc Graw Hill ed. 2009

Ledn, José Luis Persuasion Publica Argitalpen Zerbitzua ed. 2008

Lozano Rendén José Carlos. Teoria e Investigacion de la Comunicacion de Masas. Editorial
Alambra Mexicana. México. 2000

Miége, Bernard. Las etapas del pensamiento comunicacional. Signo y pensamiento No. 26
(XIV), Universidad Javeriana: Facultad de Comunicacion y Lenguaje, 1995. Pp. 109-138
Serrano, Manuel M. La mediacion de los medios de comunicacion. En M. de Moragas (ed.)
Sociologia de la comunicacion de masas. |. Escuelas y autores, México, Gili, 1993., pp. 141-
162.
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Thompson, John. Ideologia y Cultura Moderna. Teoria Critica Social en la era de la
Comunicacion de Masas. México, UAM, 1988.

Wilson, Bryan Key Seduccion Subliminal, Ed. Diana, México, 2003
Wolf, Mauro La Investigacion de la comunicacion de masas. Critica y
perspectivas Paidés ed. 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Biagi, Shirley Thomson P.H. Impacto de los Medios. 1999

De Fleur, Melvin L. Teorias de la Comunicacion de Masas. Editorial Paidos, Meéxico, 1999.
Hernandez Sampieri, Roberto et. Al. Metodologia de la Investigacion. Edit. Mc. Graw Hill,
México, 1998

McLuhan, Marshall. Comprender los medios de comunicacion: Las Extensiones del Ser
Humano 10-va edicion Paidos ed. 2009

McQuail, Denis. Introduccion a la teoria de la comunicacion de masas. Paidos ed. 1997

P. Landow, George. Teoria Critica y Nuevos Medios en la Era de |a Globalizacion. Hipertexto
3.0 Paidds ed. 2009

Piscitelli, Alejandro. Ciberculturas 2.0. Paidos ed. 2002

LIGAS DE INTERES RECOMENDADAS.
http://sia.pv.udg mx/libroelectronico/visualizar/Inicio.asp?clave=1F 166

http://www.springerlink.com
http://web.ebscohost.com

http://iwww.razonypalabra.org. mx

http://www.etcetera.com mx
http://www.adbusters.org
http://www.revistareplicante.com
http://www.documentarystorm.com
http://www.guernicamag.com
http:/iwww.realnews24.com
http://www._libroos.es
http://www.wikilinks.org

X. CONOCIMIENTOS, APTITUDES, ACTITUDES, VALORES, CAPACIDADES Y
HABILIDADES QUE EL ALUMNO DEBE ADQUIRIR

El alumno adquirird conocimientos tedricos y practicos para desarrollar analisis, investigaciones
y contenidos criticos y propositivos relacionados con los medios de comunicacion audiovisuales.
Las aptitudes que debe desarrollar son lectura de comprension y redaccion, con una actitud
critica. Se propone que desarrolle su capacidad intelectual para el estudio de mensajes
masivos, aplicar conceptos o ideas y su habilidad creativa se fortalezca a través de ejercicios
y actividades derivados de las lecturas y propuestas en clase.

Las habilidades que debe ejercitar seran para comunicar sus hallazgos de forma clara,

argumentativa y veraz. En la redaccién, es necesario el uso de la ortografia, sintaxis y usos
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idiomaticos de los textos académicos. En las intervenciones. orales, tiene que cuidarse la
expresion nitida y coherente de la informacion.

En cuanto a los valores, el alumno debe entender que la calidad academica de su
investigacion, estara evaluada en relacion al valor de su relevancia para hacer aportaciones
desde la comunicacion a la sociedad. Debe ser responsable, respetuoso, colaborador y ético
en el manejo de la informacién. De igual forma se buscar en el participante fomentar los
valores civicos como la democracia, la alteridad; la identidad personal y nacional.

XI- COMPETENCIAS TRANSVERSALES

|. Instrumentales

a) Analisis y sintesis: El alumno podra desarrollar su sentido analitico a partir de la revisién
precisa y detallada de diversos productos audiovisuales, comprendiendo los elementos que
integran el mensaje y como estos funcionan.

b) Organizacién y Planificacion: A través de diversos ejercicios individuales y grupales, el
alumno aprendera a organizar y distribuir las responsabilidades de manera tal que se
asegure la entrega oportuna de los trabajos solicitados.

c) Habilidades formativas basicas y avanzadas de una profesién: El alumno reforzara
los conocimientos adquiridos en los cursos previos, aplicandolos en trabajos especificos en
torno al analisis del trabajo de los medios masivos de comunicacion actuales en la
construccion de la idiosincrasia nacional.

d) Comunicacion oral y escrita: El alumno ejercitara su capacidad de comunicar ideas,
reflexiones o posturas ideologicas a través de la exposicion en clase asi como en la
elaboracion de ensayos escritos.

IIl. Interpersonales

a) Razonamiento critico: El alumno podra crear discursos criticos sobre los medios de
informacion con fundamentos razonados.

b) Compromiso ético: Al conocer la relevancia y poder que tiene sobre la sociedad los
medios masivos de informacion, el alumno adquirird un sentido ético en su quehacer
profesional al momento de generar contenidos comunicacionales.

e) Reconocimiento de la diversidad y multiculturalidad: A lo largo del curso el alumno
presenciara una serie de productos audiovisuales multiculturales, con los que conocera la
problematicas sociales diversas en el mundo.

IIl. Sistémicas

a) Preocupacion por la calidad: Al entender y observar las consecuencias de un acto
comunicacional. el alumno sera consciente de la importancia de mantener un nivel de
calidad optimo en sus proyectos.

b) Investigacién: el alumno requerira investigar en diversas fuentes de informacion
actualizada para la realizacion de los trabajos que le sean asignados en el curso.
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c) Comprension de la realidad: El alumno lograra adquirir una conciencia global de la
realidad al observar la interaccion de los fenomenos sociales en el mundo.

XIl. CAMPO DE APLICACION PROFESIONAL

Los diferentes medios de comunicacién o campos laborales donde se involucren procesos
de comunicacion, ademas contara con mayores elementos y ética para desempeniarse en el
campo profesional concreto en ellos. Las destrezas concretas que se busca proporcionarle
se orientan a la realizacidon de descripciones, analisis de contenido e incluso elaboracion de
contenidos o enriquecimiento de los mismos en los medios de comunicacion.

XlIl. EVALUACION

1) ASPECTOS A EVALUAR

Que el alumno sepa describir y aplicar los diferentes enfoques tedricos (tanto del ramo
positivista como del critico). Las habilidades de pensamiento, habitos de estudio, niveles de
desempefio que el alumno debera manifestar durante el curso son originalidad/creatividad,
actitud critica, responsabilidad, lectura y comprension, investigacion y precision en la
descripcion verbal y redaccion.

Reporte analitico del viaje de conocimientos a la Ciudad de México (en caso de darse).

2) MEDIOS DE EVALUACION
Interaccion y ejercicios durante clase, tareas y exposiciones tematicas de alumnos
1 Examen teorico final
Trabajo Final: Proyecto de investigacion presentado en formato audiovisual.

MOMENTOS DE EVALUACION

Sera un proceso continuo. Sin embargo, se procurara dejar un minimo de 1 tarea por
semana, el examen parcial sera a las 3 semanas de iniciado el curso y el final 2 semanas
antes de terminarlo. El trabajo final debe entregarse 1 semana antes de finalizar el curso.
La exposicién se realizara por sorteo durante las semanas que corresponda.

3) PORCENTAJE DE CADA UNO DE LOS CRITERIOS
1. Portafolio de Evidencias (Participacion, Tareas y
Exposiciones de Alumnos) 40 %
2. Examenes tedricos 20 %
3. Trabajo Final, proyecto de investigacion 40 %

XIV. TIPO DE PRACTICAS

1. Conseguir contacto con profesores, investigadores y estudiantes de comunicacién tanto de
este como de otros centros universitarios o instituciones superiores.

2. Conocer cémo estan constituidos y operan los medios de comunicacion locales/ nacionales
y transnacionales.
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3. Mantenerse bien informado y actualizado sobre los acontecimientos en los distintos rubros
(econdémicos, politicos, sociales, culturales, etc.), a través de distintos medios de comunicacion
locales y nacionales, impresos, audiovisuales y electronicos.

4. Observacion de peliculas, videos, anuncios, fragmentos de programas o mensajes de medios
y analisis de los mismos con la metodologia de interpretacién de Thompson.

5. Reporte analitico del viaje de conocimientos (en caso de darse).

XV. MAESTROS QUE IMPARTEN LA MATERIA

Mtro. Rosendo Garcia Sanchez L.E.M.
Mtra. Flor M. Ramirez Leyva
Mstro. Carlos Alberto Michel Meza, L.C.T.C.

XVI. PROFESORES PARTICIPANTES

Mtra. Flor M. Ramirez Leyva

Profesor Carlos Alberto Michel Meza, L.C.T.C.
Mstro. Noe Joel Arellano

CREACION DEL CURSO:

Lic. Héctor Gémez Aglero

ACTUALIZACION DEL CURSO (14/07/2015):

Mtra. Flor M. Ramirez Leyva
Mtro. Carlos Alberto Michel Meza, L.C.T.C.
Mstro. Noe Joel Arellano

EVALUACION DEL CURSO:
Academia de Psicologia Transdi

Mtro. Lipé prancisco Jacobo Gomez Chavez Dr. JMI Araizd ==
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