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Aporte al perfil del egreso - COMPETENCIA (S) DEL PERFIL DE EGRESO

El alumno desarrollara la capacidad de investigar e identificar las tendencias de varias teorias, ubicandolas en un pa-
radigma positivista o critico. Ademas, las destrezas concretas que se buscan proporcionarle se orientan a la realizacion
de descripciones y andlisis iconogréfico en los diversos medios que emplean los codigos visuales como forma de ex-
presion. Al tener esta capacidad analitica se podra participar con mayor conciencia en |a realizacion de mensajes para
dichos medios empleados en el diseiio grafico y la comunicacién multimedia, como son la fotografia, publicidad, video,
radio, periodismo, propaganda, formatos electrdnicos, entre otros.

2. PRESENTACION.

a) El estudio de la Teoria de la Comunicacién, comprende el surgimiento de los medios masivos de comunicacién como
principales factores de dominio del mercado y las masas. El surgimiento de esta teoria se da con el desarrollo de la
industria y la identificacién de una cultural de masas principalmente en el siglo XX.

b) El alumno conocerd, comprenderd y aplicard algunas de las teorias de la com unicacion, para gue estas sirvan como
herramientas y claves interpretativas basicas para la tarea de clarificacion y urbanizacién conceptual de la cultura
masiva, grafica y audiovisual, asi como para el anélisis y la investigacion critica de sus manifestaciones mas diversas.
¢) El alumno aplicard las teorias de la comunicacién en su entorno y sera capaz de hacer contribuciones para solucionar
problemas reales.

3. UNIDAD DE COMPETENCIA

Que el alumno conozca las herramientas y claves interpretativas basicas de la comunicacién para clarificar y urbanizar
conceptos en relacion a la cultura masiva, grafica y audiovisual con la intencién de llegar al andlisis y la investigacion
critica de sus diversas manifestaciones.

4. ATRIBUTOS Y SABERES

[ S

£l alumno desarrollara la capacidad de investigar y documentar las tendencias de las distin-
Saberes Practicos tas teorias de la comunicacion, ubicdndolas en un paradigma contemporaneo. Analizardy
(Saber hacer) describira iconograficamente los diversos medios que emplean codigos visuales y audio vi-
suales como formas de expresion.

Teorias de la comunicacidn y paradigmas contemporaneos

Saberes Teoricos Los procesos audiovisuales y del disefio que provocan la adhesion de las masas, las tenden-
' (Saber pensar) cias y su relacién con el consumo.

{ Tipografias contemporaneas usadas para el disefio e identidad corporativa y su interaccion
1 con los medios audiovisuales.

1
! Para el trabajo colaborativo con iguales, subordinados y autoridades, capacidad para escu-
| Saberes Formativos char e intervenir en un marco de respeto. Responsabilidad manifestada en |a entrega en
‘ (Saber ser) tiempo y forma de las actividades a realizar durante el curso.

|

I

El alumno sera responsable y critico de su accionar comunicativo, actuard con perspectiva
[analitica, consiente y autocritica en la realizacién de sus mensaje para los medios.

5. CONTENIDO TEORICO PRACTICO (temas y subtemas)

1. Introduccion y antecedentes
1.1 Necesidad de un enfoque interdisciplinario
1.2 primeras teorias de la comunicacion
1.2.1 Teoria de la sociedad de masas
1.2.2 Teoria de la aguja hipodérmica
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2 Corriente positivista y teorizaciones

2.1 Los medios de comunicacidon como organizaciones

2.1.1 Sociologia de los medios como organizaciones

2.2 El contenido de los mensajes

2.2.1 Anélisis de contenido (método de investigacion con uni
2.3 Los procesos de recepcion

2.3.1 Lainfluencia personal

2.3.2 Usos y gratificaciones

2.3.3 Agenda setting

3 Enfoques Criticos

3.1 Teoria del espejo
3.1.2Teoria del Gatekeeper.
3.1.3Teoria Newsmaking

3.1.4 Teoria Organizacional
3.1.5 Teoria Gnostica

3.1.6 Teoria Instrumentalista
3.1.7Teoria Etnografica

3.1.8 Economia politica critica
3.2Areas de analisis prioritarias
3.2.1 Subsidios publicitarios
3.2.2 El Imperialismo Cultural
3.3 Escuela de Frankfurt

3.4 Estudios Culturales

3.4.1 Polisemia de los mensajes

3.4.2 Perspectiva latinoamericana (Consumo cultural, Frentes C

diaciones).
3.5. Estudios Interculturales.

4 Tendencias y alternativas.

4.1 Periodismo de resistencia

4.2 Periodismo digital

4.3 Periodismo y prensa Universitaria
4.4 Periodismo de Investigacion

5. Pragmatica de la Comunicacion.

dades, categorias y codificaciones)

ulturales, Recepcion activa y Modelo de las multime-

5.1 Aplicacion de contenidos tedricos en los textos requeridos a los alumnos de la materia con los temas elaborados y

con fundamentos en las teorias de la comunicacion.

6. MODALIDADES DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE

T
1
Modalidad Actividad
6.1 Clases tedricas Anélisis bibliografico, exposiciones verbales del profesor,
proyeccion y anaI|5|s de documentales
SO [ S o |
16.2 Semmanos No aplica
- IR I £ 4 o
6.3 Talleres No apllca
{ 6.4 Clases practlcas Revision b:bhograﬂca trabajo de campoy rev1snén enme-
| dios masivos de comunicacion y la WEB.
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6.5 Tutorias Se llevaran a cabo sesiones por equipo e individuales en
caso de ser requerido.
6.6 Practicas externas al Centro Universitario Practicas de Campo.
6.7 Actividades no presenciales: Conferencias Las que se oferten en el CUCosta y resulten pertinentes

para la clase.

6.8 Actividades no presenciales: Estudio y trabajo en | Se elaboraran presentaciones y material audiovisual en
grupo grupo.

6.9 Actividades no presenciales: Estudio y trabajo auto- | Busqueda y sistematizacion de la informacion, técnicas
dirigido del alumno de aplicacion para resolucion de problemas presentados
durante el curso.

7 EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE 8 CRITERIOS DE DESEMPENO } 9 CAMPO DE APLICACION
|

Portafolio de evidencias: estara integrado | Podran ser impresas o digitales, si se 1 En el drea de la produccion
por: Reportes de lectura, ensayos, mapas | detecta plagio el trabajo serd invali- %audiovisual, particularmente
conceptuales, herramientas para ejercicios | dado y restard 10 puntos de su califi- | en el dmbito de la comunica-
en clase; éstos podran ser requeridos de | cacion final. Seran entregados en los | cion.

manera impresa o digital. formatos oficiales de la clase en

tiempo y forma.
Exposiciones: Los alumnos presentaran ex-
posiciones con apoyo visual o audiovisual | Se calificara, presentacion, contenido, |
de un tema especifico asignado previa- | dominio del tema y expositor. <
mente por el docente.

Se deberan entregar las evidencias de
Visitas y trabajo de campo: Los alumnos las visitas, fotografias y/o del el lugar,
realizaran visitas a instalaciones de medios | y con el personal y deberdn entregar
de comunicacion de la region y las areas de | las bitacoras de campo en el formato
imagen institucional de corporativos; para oficial de la clase

i estas visitas los alumnos elaboraran bitaco-
| ras de campo. Que el trabajo muestre el dominio y
aplicacion de las teorias y paradigmas
Trabajos finales: El alumno deberd hacer planteados en clase, en producto iné-
entrega de un trabajo audiovisual de crea- dito de elaboracion propia.

cidn propia, en el cual esté presente la apli-
’, cacion de las teorias de la comunicacion.

|
1 !

10. EVALUACION (CON ENFOQUE EN COMPETENCIAS)

Continta a través de la conformacién en tiempo y forma del portafolio de evidencias, al final del curso el alumno
entregara un trabajo integrador que muestre los saberes adquiridos durante el curso.

11. ACREDITACION

Criterios académico administrativos establecidos por |a institucion para determinar si los estudiantes aprueban o no
la Unidad de Aprendizaje: 80% de asistencia y obtener 60 de calificacion para periodo ordinario y 65% de asistencia 'y
obtener 60 de calificacion para periodo extraordinario.
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12. CALIFICACION

Portafolio de evidencias  30%
Exposiciones 20%

Visitas y trabajo de campo 20%
Trabajos integrador final  20%
Evaluacion cualitativa 10%

13. BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

Ball-Rokeach, S.J. y De Fleur, M.L., {1993). Teorias de la Comunicacién de Masas. Editorial Paidds, Espana.

Curray, )., Morley, D. y Walkerdine, V., (1998). Estudios culturales y comunicacion. Editorial Paidos, Espafia.

DeFleur, Margaret H., Kearney, Patricia; Plax, Timothy G.; DeFleur, Melvin L. (2005). Fundamentos de la comunicacién humana.
3a. ed. México: McGraw Hill. 302.2 FUN.

Felipe Pena de Oliveira (2009) TEORIA DEL PERIODISMO Comunicacion social, ediciones y publicaciones, 2009 pp. 235.
Habermas, Jurgen (2002). Teoria de la accion comunicativa, |l. Critica de la razon funcionalista. México: Taurus. 149.2 HAB.
Lozano Rendon José Carlos. (2000). Teoria e Investigacion de la Comunicacion de Masas. Editorial Alambra Mexicana. México.
McEntee, Eileen. (2003). Comunicacién oral. 22 ed. México: McGraw-Hill. 302.2242 MCE.

McQuail, Denis. (2000). Introduccién a la teoria de la comunicacion de masas. 32 ed. Espafia: Paidds. 302.23 MCQ.

Trejo Delarbre, Radl. (1995). De la critica a la ética. Medios y sociedad. El nuevo contrato publico. México: Universidad de Gua-
dalajara. 302.23 TRE.

Vassallo de Lopes, Maria Immacolata y Fuentes Navarro, Radl. (2005). Comunicacion. Campo y objeto de estudio. Perspectivas
reflexivas latinoamericanas. México: Universidad de Guadalajara. 302.2072 COM.

Wolf Mauro, (2002). La Investigacion de la comunicacion de masas. Critica y perspectivas. Paidds, México. pp. 155-286.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Stabley J. Baran, Hidalgo Toledo Jorge Alberto (2005). Comunicacion masiva en Hispanoameérica, culturay literatura
mediatica. México MacGraw-Hill, C.

Giménez Gilberto (2005) Articulo La Cultura como identidad y la identidad como cultura Afo de publicacion. Con-
sulta 20/enero/2011 http://sic.conaculta.gob.mx/ficha.php?table=centrodoc&table id=70

14. LABORATORIOS Y AREAS DE PRACTICA
COMPULAB, Radio Universidad de Guadalajara en Puerto Vallarta

15, MATERIAL DIDACTICO Y EQUIPO UTILIZADO
Pintarrén, proyector, lap top, i pad, cdmara fotografica o camara de video.

16. PERFIL DEL DOCENTE

El profesor que imparta la UDA debera ser experto en el 4rea de la comunicacion, preferentemente egresado de pro-
gramas educativos relacionados con la comunicacion.
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