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VI. COMPETENCIA GENERAL

El estudiante del curso planifica y dirige campafas publicitarias de empresas de la localidad,
mediante un plan de Publicidad.

COMPETENCIAS PARTICULARES:

1) El alumno adquiere conocimientos acerca de publicidad, mercadotecnia, plan de
publicidad entre otros conceptos publicitarios; ademas, el alumno estructura un plan de

publicidad, mediante la investigacion publicitaria, ademas de saber realizar la

conformacién y funciones de una Agencia de publicidad.

El alumno crea un proyecto de publicidad en medios impresos con textos, imagenes y

tipografias creativos.

3) El alumno crea un proyecto de publicidad en medios radiofénicos con las
especificaciones técnicas del medio.

4) El alumno crea un proyecto de publicidad exterior con textos creativos, elementos con
mayor impacto.

5) El alumno crea un proyecto de publicidad en medios audiovisuales, con las
especificaciones técnicas del medio.

6) El alumno crea estrategias de publicidad en medios digitales con las especificaciones
correspondientes al medio.

7) El alumno presenta su plan de publicidad en formato de archivo Multimedia.
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VIl. CONTENIDO TEMATICO
Presentacion del Curso:

La materia de multimedia publicitaria sera el inicio de la puesta en marcha de diversos
conceptos publicitarios reales aplicados en multimedia, entre los cuales el alumno podra
aprender el proceso de la comunicacién publicitaria a través de la redaccién del mensaje
publicitario y el uso de los medios de comunicacién tradicionales, pasando por una serie de
etapas como son los medios impresos, (revistas, periédicos), pasando por los medios
radiofénicos, audiovisuales, publicidad exterior, ademas de la publicidad en medios digitales,
con el auge de las redes sociales y el web marketing, todos estos procesos se ven unificados a
través de la multimedia asi como la creacion de documentos son el sustento de las campafias
publicitarias, desde su fase de planeacién y desarrollo y supervision.
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UNIDAD 1: PLANEACION DE UNA CAMPANA DE PUBLICIDAD
Competencia: El alumno adquiere conocimientos acerca de publicidad, mercadotecnia, plan de
publicidad entre otros conceptos publicitarios; ademas, el alumno estructura un plan de

publicidad, mediante la investigacion publicitaria, ademas de saber realizar la conformacion y
funciones de una Agencia de publicidad.

Contenido tematico
1.1 Investigacion Publicitaria
i. Introduccién a conceptos Publicitarios
ii. Semidtica del Mensaje
iii. Espiral de la Publicidad
1.2 Plan de Publicidad
iv. Definiciéon de Plan Publicitario
v. Estructura del Plan Publicitario
vi. Creacién de un Plan Publicitario,
vii. Vinculacion con la sociedad.
viii. Analisis de una empresa

UNIDAD 2: PUBLICIDAD EN MEDIOS IMPRESOS

Competencia: El alumno crea un proyecto de publicidad en medios impresos con textos,
imagenes y tipografias creativos

Contenido tematico
2.1. Introduccion a la publicidad en medios impresos
2.2 Redaccion de textos para publicidad impresa
e Encabezado
e  Subtitulo
e Cuerpo
2.2 Teoria del Color
2.3 Tipografia
2.4 Analisis de ejemplos practicos y cotizacién en medios de comunicacion.

UNIDAD 3: PUBLICIDAD EN RADIO

Competencia: El alumno crea un proyecto de publicidad en medios radiofénicos con las
especificaciones técnicas del medio.

Contenido tematico
3.1 Redaccion de textos para publicidad en radio
3.1.1 Directrices para la redaccién de textos
3.2 Produccién de spot de radio
3.3 Analisis de ejemplos practicos y cotizacién en medios de comunicacion.

UNIDAD 4: PUBLICIDAD EXTERIOR

Competencia: El alumno crea un proyecto de publicidad exterior con textos creativos,
elementos con mayor impacto.
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Contenido tematico
4.1 Directrices para la redaccion de textos para publicidad exterior
4.2 Disefio de publicidad exterior
4.3 Tipos de Publicidad exterior
4.4 Publicidad movil
4.4 .1 Autobuses
4.42 Para buses
4.4.3 Vallas

4.5 Andlisis de ejemplos practicos y cotizacion en medios de comunicacion.

UNIDAD 5: PUBLICIDAD AUDIOVISUAL

Competencia: El alumno crea un proyecto de publicidad en medios audiovisuales, con las
especificaciones técnicas del medio.

Contenido tematico
5.1 Publicidad Audiovisual
5.2 directrices para la redaccién de textos para guiones en produccion Audiovisual
5.3 produccién y realizacién de spot audiovisual
5.4 Analisis de ejemplos practicos y cotizacion en medios de comunicacion.

UNIDAD 6: PUBLICIDAD EN MEDIOS DIGITALES

Competencia: El alumno crea estrategias de publicidad en medios digitales con las
especificaciones correspondientes al medio.

Contenido tematico \
6.1 Publicidad en Pagina web \
6.2 Publicidad en Redes Sociales
6.3 Analisis de ejemplos practicos y cotizacion en medios de comunicacion.
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UNIDAD 7: PRESENTACION DE CAMAPANA DE PUBLICIDAD
Competencia: El alumno presenta su plan de publicidad en formato de archivo multimedia.

Contenido tematico
7.1 Técnicas de presentacion y manejo de grupo
7.2. Técnicas de estructura y elaboracion de proyectos.

VIil. MODALIDAD DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Jitt

Las modalidades aprobadas para la imparticién de este curso son:
a) En Linea: 100% en linea; Las actividades de ensefianza y recursos en linea se llevan

a cabo en la plataforma moodle.cuc.udg.mx, Existen dos clases presenciales una al
inicio del curso y la otra al finalizar el mismo.

La composicion de las sesiones de formacion se basa en el uso selectivo de los recursos
para la informacion y la formacién, apoyandose en la administracion teniendo como
elementos importantes los siguientes: a) Estudio profundo de cada unidad de aprendizaje;
b) Reflexién sobre valores y conductas que te facilitaran el logro del objetivo de este cyrso ,
Avenida Universidad 203 Delegacién Ixtapa C.P. 48280

Puerto Vallarta, Jalisco. México. Tels. [52] (322) 22 6 22 30, Ext. 66230
www.cuc.udg.mx




“a-clol, Oov\sue(_o Oorlex V) )

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

CENTRO UNIVERSITARIO DE LA COSTA
DIVISION DE INGENIERIAS
DEPARTAMENTO DE CIENCIAS Y TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y COMUNICACION

el cual se evidencia a través del producto final; ¢) Trabajo individual y por equipo,
Participacién en las sesiones presénciales, asi como su asistencia a ellas; d) Evaluaciones
continuas reflejada en cada unidad de aprendizaje; y e) Se vinculara el trabajo de los
equipos del curso con las empresas e instituciones.

Metodo de enserianza

a) Explicativo-llustrativo: Permite descartar y explorar los factores variables que
intervienen en el fendmeno que nos proponemos a investigar. el alumno se apropia de

conocimientos elaborados y reproduce modos de actuacién que ya el conoce.

b) Tutorial: Tienen como méaximo objetivo ofrecer oportunidades de un desenvolvimiento
individual a un completo desarrollo de sus posibilidades personales. Los principales

meétodos de ensefianza individualizada

Técnicas y actividades de Aprendizaje:

a) Dinamicas de integracion de equipos

b) Dinamicas de evaluacion de productos

c) Exposiciones y analisis de contenidos tematicos

d) Trabajo en subgrupos (equipos) e individual para la realizacién de productos visuales y
mensajes graficos dentro y fuera del aula de clases

e) Conferencia 6 exposicion

f) Lectura Comentada y discusion dirigida

g) Estudio de Casos practicos

Recursos Didacticos:

) Software especializado como Adobe, Macromedia Flash, llustrador y Photoshop
) Revision de ejemplos audiovisuales de guiones.

) Analisis comparativo entre el guién y el producto terminado.

) Ejercicios practicos,

) Materiales Audiovisuales,

S0 0000

computadoras
g) Pintaron normal, plumones para pintaron.
h) Smart Borrad ¢ laptop y un cafdn proyector o television

i) Uso de correo electrénico para apoyo en la distribucion de materiales y recursos, asi mismo

para la entrega de trabajos de los estudiantes

El curso exige la participacion de sus estudiantes en actividades extracurriculares como
son la participacion en conferencias, y talleres de indole cultural, deportiva, social y educativa

relacionado con su campo de formacion.

IX. BIBLIOGRAFIA BASICA
Arens, W. F. (2008). Publicidad (112 ed.). México: Mc Graw Hill.

Ayastaran, Raquel; Rangel, Celia & Sebastian, Ana. (2012). Planificacion estratégica y gestion

de la publicidad. Madrid: ESIC.

Elerning (2008) La Publicidad aplicada a la mediana y pequefia empresa. Mexico Verticebook

Karen Whitehill King, A. M. (2005). Klepner Publicidad. México: Pearson Educacion.
Lamb Hair, M. D. (2006). Marketing. México: Thomson Learning.
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Molina, C. (2008). La publicidad en Internet: situacién actual y tendencias en la comunicacién
con el consumidor. (Spanish). Zer: Revista de Estudios de Comunicacion, 13(24), 183-
201. Retrieved from EBSCOhost.

Rodriguez, Daniel & Miranda, José. (2014). Publicidad online: Las claves del éxito en internet
(3ra. Ed). Alfaomega/ESIC

Trevifio M., R. (2010). Publicidad. Comunicacién Integral en Marketing (Tercera ed.). (M. Rocha
Martinez, Ed.) Meéxico: Mc Graw Hill.

Viloajana S. (2015) ¢ Cémo disefar una campana de publicidad? (Primera Ed.) Espafia:
Editorial OUC

Martinez P. Edith & Nicolas M. Angel (2016) Publicidad Digital (Primera Ed.) Espafia: Esic
Editorial

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA (Q
Antinez, M. (26 de 09 de 2011). Arma tu plan de marketing digital. Soy Entrepreneur, 50-52.
Cruz, A. (2009). Marketing electronico para pymes (12 ed.). México DF, México: RA-MA.

Dooley, R. (2015). BRAINFLUENCE. 100 formas de convencer y persuadir a través del
neuromarketing. Madrid: Empresa Activa.

EQI. (s.f.). Recuperado el 29 de noviembre de 2017, de
http://www.eoi.es/wiki/index.php/T%C3%AZ%cnicas_de_creatividad_en_Innovaci%C3%B
3n_y_creatividad

Garcia Useda M. (2008) Las Claves de la Publicidad (62 ed.). México: ESIC

Malhotra Naresh K. (2008). Investigacion de Mercados (52 ed.). México: Mc Graw Hill.

Moncalvo, A. (2010). Comercio electrénico para Pymes. Ed. Lectorum S.A. E-libro, Biblioteca
digital UDG. (Williams, 2010).

Lee J. (2015) Becoming a Brand publisher. Content Marketing Institute

http://contentmarketinginstitute.com/2015/03/guide-brand-publisher.

Richards-Gustafson, F. (s.f.). La Voz de Houston. Recuperado el 29 de noviembre de 2017, de
https://pyme.lavoztx.com/los-5-pasos-del-modelo-del-proceso-creativo 5753.html
Wiliams, R (Febrero de 2010). Como hacer un buen plan de publicidad. Recuperado el 8 de

Junio de 2016, de https://www.entrepreneur.com/article/263162

X. CONOCIMIENTOS, APTITUDES, ACTITUDES, VALORES, CAPACIDADES Y
HABILIDADES QUE EL ALUMNO DEBE ADQUIRIR

Aptitud: Capacidad y disposicién para el buen manejo de la comunicacion y tecnologia con
habilidad para ejercer ciertas tareas minimizando tiempo y esfuerzo, logrando con esto las
condiciones idéneas para realizar actividades dependiendo el area laboral.

Actitud: Se pretende que el alumno, cuente con una conducta positiva hacia el manejo de

herramientas necesarias para el conocimiento de la informacién, comunicacién y las
tecnologias en la actualidad.

Valores: Se pretende que el alumno al finalizar el curso, le permita manifestar su identidad

en relacion a sus nuevos conocimientos tanto en su trayecto escolar con su relacién con el
exterior.

Conocimiento: Este curso tiene como objetivo principal el llevar a cabo un proceso de
creacion de productos tipo multimedia, asi como de retroalimentaciéon de mforrgqglon
Avenida Universidad 203 Delegacién Ixtapa C.P. 48280
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necesaria a traves de dinamicas de evaluacion para reafirmar y estimular las fases de
produccién multimedios.

Capacidades: El alumno tendra la capacidad de poder resolver un problema en el area de la
produccién multimedia, asi como también mejorar los procesos en tiempo y forma para
realizarlo dependiendo de las circunstancias en que se presente.

Valores Eticos y Sociales: El estudiante debe trabajar individualmente (Responsabilidad y
puntualidad), Valorar objetivamente el trabajo y opiniones de sus comparieros (Respeto);
Resolver examenes individualmente (Honestidad); Valorar el método de la ciencia como un
camino que nos conduce a la verdad (Valorar la verdad); Auto motivarse para administrar su
propio tiempo y cumplir con las tareas que se le asignen en el curso (Entusiasmo
y responsabilidad); Apreciar la cultura; Criticar y ser criticado en forma constructiva
(Respeto); y Valorar el trabajo en equipo para su fortalecimiento (Integracion en equipo)

Otros: El estudiante sera capaz de disefiar y desarrollar campafias publicitarias sobre una
plataforma real aplicando la multimedia como principal herramienta. El manejo de medios y
software seré su Principal recurso. Capacidad y disposicién para el buen manejo de seleccion
de medios, disefio de campafias publicitarias y habilidad para ejercer ciertas tareas
minimizando tiempo y esfuerzo, logrando con esto las condiciones idoneas para realizar
actividades dependiendo el area laboral.

Competencias transversales: El estudiante desarrollara su capacidad de analisis y sintesis,
de organizacion y planificacion, de resolucion de problemas, debera tomar decisiones,
trabajar en equipos interdisciplinarios, utilizar el razonamiento critico y su creatividad,
demostrara liderazgo, iniciativa y espiritu emprendedor en la gestion de proyectos.

Xl. CAMPO DE APLICACION PROFESIONAL

El alumno que curse la materia de multimedia publicitaria | tendra las bases publicitarias para
crear, planificar y desarrollar mensajes y campafas publicitarias efectivas, el manejo de la
multimedia y lo que ella implica (software) seran el sustento del producto final, de tal manera
gue a lo largo del curso el alumno visitara una empresa de la localidad, para crear un campana
de publicidad del negocio, utilizando la informacién de la empresa para crear publicidad efectiva
para dicha empresa, realizando investigacion de mercado, disefio de publicidad impresa, spot
de radio y television asi como publicidad digital, que sera entregada por medio de una
presentacion a la empresa, ademas cotizando dicha campafa con medios de comunicacién de
la localidad, de tal manera que se logre una vinculacién empresarial de parte del alumno, y
sirva para su ambito profesional.

XIl. EVALUACION

La evaluacion del curso se realizara con fundamento en el Reglamento General de
Evaluacion y Promocién de Alumnos de la Universidad de Guadalajara. Para que un
estudiante tenga derecho a una calificacion aprobatoria en periodo ordinaria necesita cubrir el

80% de las asistencias del curso, y para el periodo extraordinario debera cubrir el 60% de las
asistencias.

Avenida Universidad 203 Delegacion Ixtapa C.P. 48280
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ASPECTOS A EVALUAR

Tareas y participacion: Entrega de trabajos realizados en las sesiones de la plataforma,
cubriendo los tiempos que marca la misma.

Ejercicios practicos: realizacion de ejercicios tedricos y practicos, asi como spots
publicitarios dentro y fuera de la plataforma.

Investigacion: correspondiente a los contenidos tematicos de cada unidad

Proyecto final: Trabajo de investigaciéon mediante la creacién de un producto tipo

multimedia y presentacion de la campafia de publicidad, mediante la recopilacion de
actividades a lo largo del curso.

MEDIOS DE EVALUACION

La comunicacion didactica: Interaccién profesor-alumno, observacién y escucha, preguntas
individuales, a toda la clase en general, para contestar en grupos, y para iniciar un diélogo

Actividades y ejercicios

e Actividad en la plataforma

* Revision continta de trabajos y Seguimiento del trabajo en grupos ®
» Comprobar el grado en el que se van consiguiendo los objetivos

» Autoevaluacién y chequeo periédico de logros y dificultades

Trabajos de los alumnos; creacion de producciones multimedia para internet como
Mensajes visuales y proyectos graficos

MOMENTOS DE EVALUACION

Pre-evaluacion (antes). Los instrumentos que la caracterizan se concentran en el
evaluado, a fin de mostrar una radiografia o0 mapa de los rasgos distintivos de un individuo o
de un grupo.

Evaluacion en proceso (durante): Consiste en evaluar las los logros y avances de los
estudiantes. Su funcion, por tanto, es que docentes y estudiantes estén conscientes de sus
logros y necesidades, aciertos y errores, Los instrumentos son ejercicios practicos,
informes.

Post-evaluacion (después): constituye el cierre del proceso. Su funcién es verificar /
certificar que los conocimientos y competencias correspondan a los criterios y metodologia
acordado durante el proceso de ensefianza-aprendizaje del curso, ya que certifica la

adquisicion de determinados objetivos que ya han sido obtenidos. ¥
PORCENTAJE DE CADA UNO DE LOS CRITERIOS N

a) Tareas y participacion en plataforma 40%
b) Ejercicios Préacticos 30%
c) Proyecto final 30%
d) Asistencia a tutoria 5% (extra)
RUBRICA DE EVALUACION TRABAJO FINAL
a) Presentacion Digital de la campafia 10%
b) Informacién de la empresa 10%
c) Disefios de Publicidad impresa 10%
d) Disefios de Publicidad en radio 10%
e) Disefios de publicidad en TV 10%
f) Disefios de publicidad Exterior 10%
UNIVER D DE GUADALAJAR
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g) Disefios de Publicidad digital 10%
h) Cotizacion de medios de comunicacion 10%
i) Entrega de campania de publicidad 20%
i) Tutoria 5%*

* Puntos extra sobre la calificacion final a otorgarse Unicamente a los alumnos que
cumplan con lo siguiente:

= Haber asistido por lo menos a dos sesiones de tutoria.

* Cuya calificacion final —previo a otorgarse los puntos extra- sea aprobatoria.

XIll. TIPO DE PRACTICAS

Las practicas que el curso exige son: a) vinculacién con empresas e instituciones cuyos
productos o servicios son tipo multimedia mediante una investigacién documental y analisis
situacional; b) elaboracién de un producto multimedia basado en procesos de produccién de

materiales a partir de las necesidades de personas, empresas o instituciones, y c) participacion Q
de los estudiantes en actividades de investigacion y difusién de conocimientos relacionados con
el campo de la multimedia.
XIV. MAESTROS QUE IMPARTEN LA MATERIA
Mtro. Angel Marcial Carrillo
e-mail: angel.marcial@academicos.udg.mx
Teléfono: 3221169364
Profesor con grado de Lic. en Comunicacion Multimedia, Egresado de la UdeG,
con experiencia en el manejo de tecnologia de informacién y comunicacion,

mercadotecnia, publicidad, Social Media y relaciones publicas, ademas de tener
experiencia en los procesos creativos de campafas publicitarias. Profesor con grado de
Maesfria en Administracion de Negocios del Centro Universitario de la Costa de la
Universidad de Guadalajara. Conocimientos en manejo de grupo, pedagogia y
comunicacién interpersonal. Uso de equipo tecnoldgico y software especializado tipo
multimedia.
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XV. PROFESORES PARTICIPANTES
CREACION DEL CURSO:

MODIFICACION DEL CURSO:
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