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VI. Fundamentacion

El curso de introduccién a la publicidad es una asignatura basica para el
estudiante de la ingenieria en comunicacién multimedia, pues los egresados de
ésta necesitan conocer los conceptos fundamentales para poder detsrminar
estrategias mercadoldgicas y de publicidad que; al aplicarlas en empresas,
organizaciones y cualquier tipo de institucion logren alcanzar sus objetivos y
metas en su mercado establecido.

El curso inicia conociendo los conceptos fundamentales y su relacidon con
algunas estrategias y técnicas de las principales tareas asociadas de la
mercadotecnia y la publicidad, lo que proporciona al estudiante lo necesario para
una introduccion solida al mundo de la publicidad en el actual entorno.

Con el proposito de informar y estimular el pensamiento critico del estudiante, el
curso exige investigacion y lectura de temas afines, asi como el analisis de casos
actuales donde destacan conceptos, estrategias y tacticas clave.

VII. Objetivo general

Uno de los propdsitos de esta unidad de ensefianza aprendizaje es que al finalizar
el curso el estudiante pueda identificar los conceptos basicos cue conforman la
base de la publicidad, sus antecedentes y su evolucion; con |a finalidad de que
este aprendizaje permanente le permita relacionar los elementos del plan
estratégico de mercadotecnia con las funciones de la publicidad.
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Objetivos particulares

Conocer los antecedentes, el objeto y definiciéon de la Publicidad.
Analizar la Semiética del Mensaje.

Analizar las decisiones de medios y compra de espacios.
Conocer como realizar una campana publicitaria.

Analizar cémo se realiza publicidad internacional.

b=

VIIl. Contenido tematico sintético

[.  Introduccién a la Publicidad.
[l.  Semidtica del Mensaje.
[ll.  Los medios y la compra de espacios
IV.  Campana Publicitaria
V.  Publicidad internacional

IX. Contenido tematico desarrollado:

Unidad 1. Introduccion a la Publicidad
1.1.Conceptos de Publicidad
1.2. Antecedentes de Publicidad
1.3. Funciones de la Publicidad
1.4. Participantes claves de la publicidad
1.5.¢Qué es una marca?
1.5.1. Marca corporativa
1.5.2. Funciones de una marca corporativa
1.6. Clasificacion de la Publicidad
1.7.Publicidad Falsa o Enganosa
1.8. Agencias de Publicidad
1.8.1. Funciones principales de una agencia de publicidac
1.8.2. Tipos de agencia de publicidad
1.9.Influencia de los colores en la Publicidad

Unidad 2. Semidtica del Mensaje

2.1. Semidtica del Mensaje
2.1 .1 Importancia de la Semiédtica del Mensaje
2.2 Componentes del Anuncio

2.2.1. Laimagen

2.2.2. Titulares o Encabezado
2.2.3. Texto

2.2.4. Epigrafes

2.2.5. Blow Outs

2.2.6. El eslogan
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Unidad 3. Los medios y la compra de espacios.
3.1 Conceptos basicos de los medios
3.2La mezcla de medios
3.2.1 Elementos de la mezcla de medios: Las cinco “M”
3.3La Television
3.4La Radio
3.5Marketing Directo
3.6 Peliculas y Video
3.7Marca en la Escena
3.8La Revista
3.9El periédico
3.10 Exteriores
3.11 Redes Sociales

Unidad 4 Campana Publicitaria
4.1 Campana Publicitaria
4.2 El proceso creativo
4.3 Pasos para la realizacién de una campana publicitaria.
4 4 Brief Creativo
4.4.1 Diferencia entre brief y briefing
4.4.2 Informe de briefing
4 5Fases de una campana publicitaria
4.6 Objetivos de una campana publicitaria
4.7 Problemas en una campana publicitaria
4 .8 Informacién para una campana Publicitaria
4.9 Investigacién para una campana publicitaria

Unidad 5 Campana Publicitaria internacional
5.1. Publicidad Internacional
5.2. Caracteristicas de la Publicidad Internacional
5.3. Puntos a considerar en la publicidad internacional
5.4. Conceptos de publicidad internacional
5.5. Consideraciones sociales y culturales
5.6. LaWeb en la Publicidad internacional
5.7. Regulaciones y Restricciones de la Publicidad Internacional

X. Modalidad del proceso de ensefanza-aprendizaje

Presencial enriquecida con apoyos alternativos como el uso de las TIC’s. La
metodologia para el proceso de ensefianza-aprendizaje incluyz: Lectura previa
de temas, Estudio de casos, Discusion de temas, Resolucion de ejercicios,
Trabajos de investigacion por equipo, Exposicion del maestro, Exposicion de
alumnos, Ejercicios practicos. '
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Recursos educativos didacticos que se emplearan: Textos, Diapositivas,
Consultas en internet, Peliculas y Videos; ademas de repositorios, ribricas para
evaluacion, linea del tiempo, mapas conceptuales, entre otras.

XI. Perfil del profesor

Formacién académica:

Licenciatura en Mercadotecnia, Administracion, Administracion de
Empresas

Turisticas o a fin.

Maestria en mercadotecnia

Cursos de psicologia y comportamiento del consumidor.

Conocimiento de plataformas para elaboracion de instrumentos: Google
Forms, Kahoot, etc.

Experiencia profesional:

Area comercial.

Lider de proyectos.

Agencias de mercadotecnia.

Toma de decisiones de marketing deben estar acompanadas de estudios y
recopilacion de informacion.

Aplicaciéon de estrategias para conocer al mercado consumidor y
competidor.

Disminucién de riesgos.

Identifica posibles problemas.

Experiencia docente:

e Dominio de materias basicas y profesionalizantes de mercadotecnia.
e Conocimiento de tendencias de mercadotecnia.
e Gusto por la docencia.
¢ Manejo de plataformas.
e Diseno de instrumentos de investigacion (Google Forms).
Actitudes:
e Vision empresarial.
¢ Analisis e Interpretacion de Datos.
e Comunicacion.
e Abierto aideas.
e Iniciativa.
e Uso de nuevas tecnologias por dispositivos méviles, laptops, tablets, etc.
e Creativo.
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XIl. Bibliografia basica

Libro: Introduccion a la Publicidad
Medina, A.
Editorial: Piramide (2015)

Libros: Publicidad, Promocién y Comunicacion Integral en Marketing
Clow, Kenneth E. y Baak, Donna (2010) Prentice Hall, Edicion 4ta.
ISBN: 978-607-442-630-4

Libro: Publicidad y Promocion. Perspectiva de la Comunicacion de Marketing
Integral.

Belch, George E. y Belch, M. A. (2005) Mc Graw Hill, Edicién 6ta.

ISBN: 9789701046807

Libro: Estrategias de Publicidad y Promocién
Tellis, G.J. y Redondo |. (2014) Pearson, Edicion
ISBN: 978-84-832-2697-1

Libro: Las claves de la publicidad
Garcia-Uceda, M.
Editorial: Esic (2011)

Libro: Marketing con aplicaciones para América Latina.
Lamb, Hair y McDaniel (2018) Cengage Learning No. Ed 1a.
ISBN: 978--1-111-821647

Libro: Marketing
Kerin, R. A., Hartley, S. W. y (2014) McGraw Hill No. Ed Undécima
ISBN: 978-607-15-1153-9

Bibliografia complementaria

Libro: Mercadotecnia
Fisher, Laura y Espejo, Jorge (2011) Mc Graw Hill No. Ed 4a.
ISBN: 978-607-150-539-2

Libro: Fundamentos de Marketing
Russel, Edward (2010) Index Book No. Ed 1a.
ISBN: 978-849-264-344-8

Libro: Comunicaciéon Eficaz
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Libro: Relaciones Publicas. La eficacia de la influencia
Rojas, O. '
Editorial: Esic (2012)

Libro: Manual Practico de Comunicacion empresarial
Urcola, J. L.
Editorial: Esic (2015)

Libro: Fundamentos de Marketing
Kotler, Philip (2012) Pearson Educacion No. Ed 11a
ISBN: 978-607-321-722-4

Libro: Marketing
Lamb/Hair/McDaniel (2016) CENGAGE No. Ed 1a
ISBN: 978-607-526-313-7

Xlll. Conocimientos, aptitudes, actitudes, valores, capacidades y habilidades
que el alumno debe adquirir

La materia es considerada como indispensable en la formacion de la carrera de
ingenieros en comunicacion multimedia, ya que esencialmente en ésta asignatura
se capacita y se adiestra a los alumnos en el conocimiento de la practica de las
diferentes estrategias de publicidad; asi mismo, se le proporcionara las bases de
los conocimientos tedricos y practicos de las diferentes herramientas de la
semidtica del mensaje, de igual forma los alumnos obtendran la habilidad y
destreza para realizar el trabajo en equipo y la capacidad de analisis y sintesis
para trabajos de elaboracion de una campana publicitaria.

Para lograr lo anterior se requiere que el estudiante tenga la capacidad,
disposicién, predisposicién, valores, capacidades y habilidades para trabajar en el
analisis, discusion y registro de las diferentes herramientas y técnicas de la
Publicidad, en el ambito comercial.

XIV. Campo de aplicacion profesional

En cuanto al campo de accion el ingeniero en comunicacion multimedia, puede
desarrollarse en todo tipo de empresas ya sean publicas, privadas o de servicio:
como gerente, gestor, administrador, director, sin importar la magnitud y la
capacidad de las mismas. También puede desempefnarse de manera
independiente prestando sus servicios profesionales; asi como, dedicarse a la
docencia en su area de conocimiento y por ultimo a la investigacion.
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Por otra parte, la unidad de ensefianza aprendizaje aporta al perfil del egreso un

aprendizaje permanente que permitira en el estudiante desarrollar competencias
especificas como:

1.

2.

Identificar el papel estratégico de la publicidad para la gestién de la
mercadotecnia integral a través de su evolucion, funcionas y elementos del
plan publicitario.

Aplicar los conocimientos de publicidad en producciones multimedia en i
vida laboral.

XV. Evaluacion

a) Aspectos a evaluar y % de c/u de los criterios

1.

Aspectos a evaluar

Disposicién del estudiante por aprender

Colaboracion en equipo

Responsabilidad en el desarrollo de las actividades y entregas
Actitud participativa

Respeto y ética en aula y estudio

2 Medios de evaluacioén

Examen
Trabajos y tareas
Asistencia
Participacion

b) Ponderaciones para la calificacion ordinaria:

Promedio examenes parciales: 40%

Participacion, tareas, casos practicos, investigacion y exposicion 35%
Proyecto Final: 25%

Total: 100%

Calificacion extraordinaria:

Examen extraordinario: 80%
Calificacién ordinaria: 40%
Total: 120%

XVI. Maestros que imparten la materia
Mtra. Paola Alejandra Cortes
Mtra. Alma Lilia Padilla Spiller
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- DU PARTAMENTO DE ESTHDIOS ADMINISTRATIVO CONTABLES
=—~"+JCortés Paola Alejandra

Padilla Spiller Aima Lilia

Creacion del curso: Enero 2019
Modificacion del curso: Julio 2019
Evaluacion del curso: Agosto 2019

Dra. Elba Martina Cortes Palacios Dr. Rodrigo Espinoza Sanchez
Presidente de la Academia de Jefe de Departamento de Estudios
Mercadotecnia Administrativo Contables

Mtro. Marco Antonio Delgadillo
Guerrero
Director de la Divisién de Estudios
Sociales y Econémicos
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